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Resumo: Este artigo examina a trajetéria do publico infantil e sua relagdo com o cinema e audiovisual
brasileiro, evidenciando a relevancia estratégica deste segmento para a sobrevivéncia e soberania da
cinematografia nacional. Apesar da marginalizagdo nos estudos académicos, a analise revela que
produgdes voltadas as criangas foram cruciais em periodos criticos, como a crise dos anos 1990, quando
representaram 68% do publico entre os filmes brasileiros mais assistidos ap6és o desmonte da
Embrafilme. O estudo mapeia desde as primeiras iniciativas vinculadas a ideia de um cinema educativo
até a atual diversidade de obras em plataformas, demonstrando a importancia da formagéo do publico
infantil para o desenvolvimento do setor. Discute-se ainda a importancia de politicas publicas especificas,
como as leis que versam sobre a inclusdo do cinema nas escolas e as recentes legislagbes de cotas de
tela, enquanto estratégias para cultivar novas geragdes de espectadores brasileiros. Por fim, o artigo
conclui que o investimento na formagao de publico, bem como no desenvolvimento de obras dedicadas
ao cinema e audiovisual infantil representa um elemento estratégico para a soberania cultural brasileira
e para garantir a continuidade e diversidade da produgéo nacional frente aos desafios que se impdem
ao setor audiovisual.
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Resumen: Este articulo examina la trayectoria del publico infantil y su relacion con el cine y el audiovisual
brasilefio, evidenciando la relevancia estratégica de este segmento para la supervivencia y soberania de
la cinematografia nacional. A pesar de su marginacion en los estudios académicos, el analisis revela que
las producciones dirigidas a la infancia fueron cruciales en periodos criticos, como durante la crisis de
los afios 90, cuando representaron el 68% del publico entre las peliculas brasilefias mas vistas tras el
desmantelamiento de Embrafilme. El estudio mapea desde las primeras iniciativas vinculadas a la idea
de un cine educativo hasta la actual diversidad de obras en plataformas, demostrando la importancia de
la formacion del publico infantil para el desarrollo del sector. Asimismo, se discute la importancia de
politicas publicas especificas, como las leyes que promueven la inclusién del cine en las escuelas y las
recientes legislaciones sobre cuotas de pantalla, concebidas como estrategias para cultivar nuevas
generaciones de espectadores brasilefios. Finalmente, el articulo concluye que la inversion en la
formacién de publicos, asi como en el desarrollo de obras dedicadas al cine y audiovisual infantil,
representa un elemento estratégico para la soberania cultural brasilefia y para garantizar la continuidad
y diversidad de la produccion nacional frente a los desafios que se imponen al sector audiovisual.

Palabras clave: Publico infantil; Cine brasilefo; Cine infantil; Audiovisual infantil.

Abstract: This article examines the trajectory of the children's audience and its relationship with Brazilian
cinema and audiovisuals, highlighting the strategic relevance of this segment for the survival and
sovereignty of national cinematography. Despite being marginalized in academic studies, the analysis
reveals that productions aimed at children were crucial in critical periods, such as the 1990s crisis, when
they accounted for 68% of the audience among the most-watched Brazilian films after the dismantling of
Embrafilme. The study maps from the earliest initiatives linked to the idea of educational cinema to the
current diversity of works on platforms, demonstrating the importance of children's audience formation for
the sector's development. It also discusses the importance of specific public policies, such as laws
addressing the inclusion of cinema in schools and recent screen quota legislation, as strategies to
cultivate new generations of Brazilian spectators. Finally, the article concludes that investment in audience
formation, as well as in the development of works dedicated to children's cinema and audiovisuals,
represents a strategic element for Brazilian cultural sovereignty and for ensuring the continuity and
diversity of national production in the face of the challenges facing the audiovisual sector.

Keywords: Children's Audience; Brazilian Cinema; Children's Cinema; Children's Audiovisual.

Introdugao

O cenario académico brasileiro de estudos cinematograficos e audiovisuais tem
sido historicamente marcado por uma significativa lacuna: a escassa atengao dedicada
ao cinema infantil nacional. Apesar de sua incontestavel relevancia comercial, cultural e
social ao longo da histéria do audiovisual brasileiro, este segmento permaneceu
relegado as margens da produgéo cientifica, raramente ocupando posigao central nas
analises, publicagcbes e eventos académicos dedicados a cinematografia do pais. Esta
marginalizagcdo académica contrasta fortemente com os dados empiricos de bilheteria e
impacto de publico, que demonstram como o cinema voltado ao publico infantil
constituiu, em diversos momentos histoéricos, um dos mais vitais pilares de sustentagao
do mercado cinematografico brasileiro.

A histérica invisibilidade do cinema infantil nos estudos académicos reflete, em
grande medida, uma hierarquizagdo de valores estéticos e tematicos que privilegiou
determinadas correntes cinematograficas em detrimento de produgbes consideradas

©@®



rebeca

Revista Brasileira
de Estudos de

Cinema _
e Audiovisual

“menores” por seu carater comercial ou publico-alvo especifico. Nesse contexto, filmes
de sucesso comercial como os produzidos pelo grupo Os Trapalhdes ou protagonizados
pela apresentadora Xuxa, que frequentemente alcancavam milhdes de espectadores
nas salas de cinema brasileiras, foram sistematicamente desconsiderados como objetos
de analise rigorosa, enquanto produgdes de menor alcance publico, mas alinhadas a
determinados canones estéticos, recebiam extensa atengao critica e académica.

Este descompasso entre relevancia mercadolégica e valorizagdo académica
ndo apenas limitou a compreensdo do cenario cinematografico brasileiro em sua
totalidade, como também negligenciou aspectos fundamentais sobre a formagado de
publico, os processos de identificagdo cultural e as estratégias de sobrevivéncia do
cinema e audiovisual nacional. Como evidenciam os dados apresentados neste estudo,
durante a chamada “crise do cinema brasileiro” nos anos 1990, periodo em que a
produgao nacional enfrentou seu momento mais critico apds o desmonte da Embrafilme,
foram justamente as produgdes infantis que sustentaram significativa parcela do publico
nas salas de cinema, fenbmeno que permaneceu largamente ignorado pela
historiografia canénica do cinema brasileiro.

Este artigo insere-se em um movimento de revisao e revalorizagao, propondo-
se a analisar as trajetérias histéricas do cinema infantil brasileiro, suas transformagées
conceituais, estéticas e mercadoldgicas, bem como seus desafios contemporéneos
frente as novas plataformas e habitos de consumo. Ao examinar criticamente a evolugéo
deste segmento e publico-alvo crucial para o audiovisual nacional, buscamos nao
apenas preencher uma lacuna historiografica persistente, mas também contribuir para a
legitimagdo académica de um campo de estudos que, apesar de sua inegavel
importancia social, cultural e econdmica, permanece subrepresentado na produgao

cientifica brasileira sobre cinema e audiovisual.

Trajetérias do cinema infantil brasileiro: um breve panorama histérico

Para compreendermos as trajetérias do cinema infantil brasileiro, faz-se
necessario, primeiramente, delimitar o que caracteriza obras cinematograficas
classificadas como infantis. Diversos pesquisadores (Mallan; Bradford, 2011; Brown,
2017, 2019) ja se dedicaram a complexa tarefa de conceituar esse género, identificando
elementos recorrentes em tais produg¢des. Em consonancia com Altman (2000) e Mittell
(2004), entendemos que os géneros cinematograficos nédo constituem categorias
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estaticas, mas construgbes culturais que evoluem historicamente, respondendo as
dindmicas entre industria, realizadores e publico.

No caso especifico do cinema infantil, cuja particularidade reside em ser
definido por seu publico-alvo, podemos compreendé-lo nao como um conjunto de
caracteristicas textuais fixas, mas como uma formagéao cultural negociada por meio da
propria concepgao de infancia em voga. Esta especificidade demanda uma articulagéo
tedrica cuidadosa entre os processos de produgédo e consumo, uma vez que a definigao
do que constitui “cinema infantil” emerge justamente da interagédo entre as intengdes
produtivas (filmes feitos para criangas) e as praticas de recepgéao (filmes efetivamente
consumidos por criangas).

Uma distingdo fundamental para esta analise encontra-se na diferenciagéo
entre filme infantil e filme familiar. Bazalgette e Staples (1995) caracterizam filmes
familiares como produgdes hollywoodianas de carater comercial que visam maximizar a
audiéncia por meio de um elenco infantil idealizado. Em contrapartida, os filmes infantis
configuram-se como produgdes ndo comerciais, realizadas em paises com suporte
governamental ao setor audiovisual, direcionadas especificamente ao espectador infantil
e seus interesses. Brown complementa essa perspectiva ao destacar estratégias
frequentemente empregadas pelos filmes familiares para ampliar seu publico-alvo,
inicialmente infantil, como “a adigdo de temas, alusbes, subenredos, celebridades
adultas e um humor mais sofisticado (por exemplo, trocadilhos ou ironias)” (Brown, 2019,
p. 226, tradugdo nossa)'.

Ressalta-se que essas duas conceituagdes se entrelagam e se retroalimentam
em seus proprios desenvolvimentos. No entanto, mesmo na contemporaneidade, a
relagdo entre conteudo infantil e seu carater educativo permanece arraigada no senso
comum. Nesse contexto, Brown e Babington (2015, p. 4, tradugéo nossa) destacam “a
tensdo entre pedagogia e prazer que esta implicita em todos os filmes infantis™. Para
além dessas duas visbes sobre o conteudo infantil, evidencia-se o carater de excluséo;
isto é, conteudo infantil seria compreendido como todo aquele que nao se classifica
como adulto.

E importante estabelecermos ainda uma distingdo entre “filmes com criangas” e
“filmes para criangas”, diferenciagdo que sera fundamental para compreender o
panorama da produgdo brasileira. Enquanto os primeiros apresentam protagonistas

infantis, mas ndo necessariamente se dirigem a esses espectadores — podendo ser

" No original: “the addition of themes, allusions, subplots, adult stars, and more sophisticated humor (e.g.,
wordplay or innuendo)”.
2 No original: “[...] the tension between pedagogy and pleasure which is implicit in all films for children’.

©@®



rebeca

Revista Brasileira
de Estudos de

Cinema _
e Audiovisual

consideradas como “narrativas iniciaticas” (Lopes, 2008) —, os segundos sao
concebidos especificamente tendo as criangas como publico-alvo. Tal distingdo, embora
possa parecer sutil, tem implicagdes diretas nas estratégias narrativas, estéticas e de
distribuicao dessas obras.

Em sua génese, a relagao entre o publico infantil e o cinema no Brasil foi
historicamente marcada por um carater de exclusdo por meio de restricdes e
regulamentagbes. Conforme aponta Schvarzman (2004, p. 112-113), “Em 1927, um
decreto, que ficou conhecido como “Cdédigo de Menores’, impediu a entrada de criangas
de até cinco anos em qualquer exibi¢cao, as de quatorze anos desacompanhadas, e tirou
das salas [de cinema] as 20 horas todos os menores”. Tal regulamentagéo evidencia a
preocupacao das autoridades com a influéncia do cinema sobre os jovens desde seus
primérdios, fundamentada principalmente em principios morais, ao mesmo tempo em
que ressalta a necessidade de um tipo de produgdo que pudesse ser considerada
adequada ao publico infantil.

Nesse contexto, destaca-se o trabalho realizado por Humberto Mauro junto ao
Instituto Nacional de Cinema Educativo (INCE), criado em 1936. Embora nao produzisse
filmes explicitamente classificados como “infantis” ou “familiares”, o diretor desenvolveu
uma significativa produgéo de curtas-metragens educativos que, utilizados nas escolas,
estabeleceram um dos primeiros vinculos sistematicos entre o audiovisual brasileiro e o
publico infantil. Tal vinculo ja era reconhecido no cenario midiatico nacional, como
evidencia uma publicagdo do Jornal do Brasil, em 1938, na qual se destacava que “o
cinema pode ser, realmente, um elemento precioso para a instru¢gao dos pequeninos” (O
Cinema, 1938, p. 5).

Observa-se que as primeiras produgdes cinematograficas voltadas
especificamente para o publico infantil no Brasil emergiram de forma timida nas décadas
de 1950 e 1960. Nesse periodo, destacaram-se filmes como O saci (Rodolfo Nanni,
1951), baseado na obra de Monteiro Lobato, representando uma das primeiras
iniciativas de adaptagéo da literatura infantil brasileira para as telas, e Pluft, o
fantasminha (Romain Lesage, 1962), inspirado na pega teatral infantii homénima de
Maria Clara Machado. A década de 1960 inaugurou novos horizontes para o cinema
nacional com o surgimento do Cinema Novo, movimento que, apesar de ter
revolucionado a linguagem cinematografica brasileira, ndo priorizou produgdes
destinadas ao publico infantil. Nesse contexto, evidencia-se uma recorréncia de obras
com criangas, mas nao necessariamente para criangas, tanto em longas-metragens

como Vidas secas (Nelson Pereira dos Santos, 1963) e Menino de engenho (Walter Lima
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Jr., 1965), quanto em curtas-metragens como Couro de gato (Joaquim Pedro de
Andrade, 1960) e Menino da calga branca (Sérgio Ricardo, 1961).

Durante as décadas de 1970 e 1980, o cinema infantil brasileiro vivenciou um
de seus periodos mais prosperos, impulsionado principalmente pelo fendbmeno Os
Trapalhbes. O quarteto formado por Renato Aragao, Dedé Santana, Mussum e Zacarias
produziu mais de 40 filmes entre as décadas de 1960 e 1990, muitos deles figurando
entre as maiores bilheterias da histéria do cinema nacional. Como exemplo, O Trapalhdo
nas minas do Rei Saloméao (J. B. Tanko, 1977) e Os Saltimbancos Trapalhées (J. B.
Tanko, 1981) alcangaram mais de 5 milhdes de espectadores cada®.

Neste mesmo periodo, outras importantes produgdes também se dedicaram ao
publico infantil, como a série de filmes do personagem Tio Maneco (Flavio Migliaccio)*;
adaptacgdes literarias ou teatrais como O meu pé de laranja lima (Aurélio Teixeira, 1970),
O detetive Bolacha contra o génio do crime (Tito Teijido, 1973), O picapau amarelo
(Geraldo Sarno, 1973) e O cavalinho azul (Eduardo Escorel, 1984); além de roteiros
originais como Dani, um cachorro muito vivo (Frank Dawe, 1979) e A danga dos bonecos
(Helvécio Ratton, 1986).

A década de 1980 também foi marcada pela aproximagao entre cinema infantil
e televisdo, especialmente com a ascensao de figuras midiaticas como Xuxa Meneghel,
que transitou das telinhas para as telonas por meio de filmes como Super Xuxa contra
baixo astral (Anna Penido, David Sonneschein, 1988) e A princesa Xuxa e os Trapalhbes
(José Alvarenga Jr., 1989). Esta sinergia entre diferentes midias mostrou-se estratégica
para o cinema infantil, uma vez que aproveitava a popularidade de programas ja
estabelecidos na televisdo, como Baldo magico (1983-1986) e, posteriormente, TV
Colosso (1993-1997), para atrair o publico as salas de exibigao em obras como Fofdo e
a nave sem rumo (Adriano Stuart, 1989) e Super-Colosso: a gincana da TV Colosso
(Luiz Ferré, 1995).

Paradoxalmente, essa mesma televisdo também se configurava como uma forte
concorrente do cinema, oferecendo programagcao infantil gratuita e cotidiana (Fiel, 2019).
Esta tensdo entre colaboragédo e concorréncia caracterizaria a relagéo entre as duas

midias ao longo das décadas seguintes, evidenciando a complexidade do ecossistema

3 Também merecem mencdo as producdes de Amacio Mazzaropi que, embora ndo fossem
exclusivamente infantis, conquistaram as familias brasileiras com seu humor simples e direto, com
enfoque no Brasil rural.

4 Sao eles: As aventuras do tio Maneco (Flavio Migliaccio, 1971), O cagador de fantasma (Flavio
Migliaccio, 1975) e Maneco, o supertio (Flavio Migliaccio, 1978).
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midiatico brasileiro e suas implicagdes para a produgao cinematografica destinada ao
publico infantil.

Ainda que em menor escala comparada a outros paises, a animagao brasileira
também conquistou seu espago no cinema nacional, embora seja importante ressaltar
que uma obra animada n&o deve ser, necessariamente, associada a ideia de uma obra
infantii nem ao consumo deste publico-alvo. Produgbes como Sinfonia amazbnica
(Anélio Latini Filho, 1953), considerada a primeira animagdo de longa-metragem
brasileira, e Presente de Natal (Alvaro Henrique Gongalves, 1971) demonstravam o
potencial criativo dos animadores nacionais, mesmo com recursos técnicos limitados. A
partir da década de 1980, observa-se uma maior recorréncia de animagdes efetivamente
destinadas as criangas (ainda em numero significativamente inferior ao dos live-actions),
majoritariamente representadas pelas produgdes da Turma da Ménica®.

Como observado anteriormente, as adaptag¢des da literatura infantil brasileira
constituiram uma importante tendéncia do cinema para criangas no pais. Além das obras
de Monteiro Lobato ja mencionadas, autores como Ziraldo tiveram seus personagens
transpostos as telas, como em O menino maluquinho (Helvécio Ratton, 1994), que se
tornaria uma referéncia do género. Estas adaptagdes ndo apenas atraiam um publico ja
familiarizado com as histérias, mas também contribuiam para a valorizagdo da cultura
literaria nacional junto as novas geragbes. Em sua obra Lanterna magica: infancia e
cinema infantil (2011), pioneira para os estudos do cinema infantil no pais, o pesquisador
Joéo Batista Melo ressalta:

Parte da histéria do cinema infantil brasileiro foi escrita a
partir da literatura. Mesmo quando a base estava em textos
teatrais ou em projetos originais, havia por tras a influéncia
de uma heranca literaria, explicita ou ndo. Em alguns filmes
nacionais, a excessiva busca de uma aproximagdo com o
texto original cerceou maiores voos as adaptagdes. Ao passo
que, em outros, foi justamente a liberdade que permitiu que

5 Embora tenham realizado filmes em live-action como Ménica e Cebolinha — no Mundo de Romeu e
Julieta (José Amancio, 1979) e A radio do Chico Bento (Dactoir Danialetto Junior, 1989), os personagens
da Turma da Mbnica também protagonizaram, durante a década de 1980, as animagbes As aventuras
da Turma da Ménica (Mauricio de Sousa, 1982), A princesa e o rob6 (Mauricio de Sousa, 1984), As novas
aventuras da Turma da Moénica (Mauricio de Sousa, 1986), Turma da Ménica em: o Bicho-Papao
(Mauricio de Sousa, 1987) e Turma da Ménica e a Estrelinha Magica (Mauricio de Sousa, 1988); assim
como o hibrido entre animacéo e live-action Mébnica e a Sereia do Rio (Mauricio de Sousa, Walter Hugo
Khouri, 1987).
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o filme ganhasse um voo com personalidade proépria (Melo,
2011, p. 119).

Podemos apenas conjecturar a razdo dessa aproximagao entre literatura e
cinema infantis no pais, mas uma dessas causas possivelmente relaciona-se a
compreensao de que a literatura € uma arte educativa, ndo sendo apenas vista como
um mero entretenimento e/ou uma arte escapista como o cinema e, posteriormente, a
televisdo foram encarados. Somada a compreensao de que o “filme infantil” tem a
necessidade de ser pedagodgico, comega a formar-se um quadro mais nitido de quais
fontes os realizadores do cinema infantil brasileiro buscavam suas inspiragdes. Essa
compreensao pedagogica também é notada por Melo (2011, p. 92) ao pontuar que
“‘enquanto na Inglaterra o foco estava no entretenimento (Children's Entertainment
Film)®, no Brasil ele foi colocado na educagéo (Instituto Nacional de Cinema Educativo)”.

De toda maneira, esta vertente educativa dos filmes de Humberto Mauro e do
INCE, com seu carater explicitamente pedagdégico, ndo possuia exibigbes comerciais
como foco prioritario, mas desempenhou papel fundamental na formagao de um publico
infantil mais conectado a cultura brasileira. Mauro, como podemos observar em O Joo
de barro (1956) e A velha a fiar (1964), utilizava elementos culturais nacionais para
construir uma representagéo da infancia brasileira da época em consonancia com ideais
idilicos. Essa tradicdo de conectar o cinema infantil brasileiro a identidade cultural
nacional encontrou continuidade em produgdes posteriores. Um outro pragmatico
exemplo disso & o caso do filme O menino maluquinho (Helvécio Ratton, 1995). Neste
filme, o autor bebe na fonte da literatura, ao basear-se na ja conhecida obra do cartunista
Ziraldo, e leva as telas a vivéncia de uma infancia que, apesar de demarcada
territorialmente no estado de Minas Gerais, traz a tona aspectos do ser crianga presentes
em diversas partes do Brasil, como as brincadeiras em conjunto na rua, na escola, os
pés descalgos, o brincar de soltar pipa, entre outros aspectos e caracteristicas.

O final da década de 1980 e inicio dos anos 1990 marcou um ponto de inflexao
para o cinema brasileiro em geral e, consequentemente, para o segmento infantil.
Apesar do notavel sucesso comercial que os filmes infantis vinham alcangando, com
produgdes que frequentemente superavam a marca de milhdes de espectadores nas
salas de cinema, o setor ndo ficaria imune as profundas transformagodes politicas e

econdmicas que se avizinhavam. As produgdes de Os Trapalhdes, os flmes de Xuxa e

6 Para mais informagdes sobre a Children's Entertainment Film e seu criador, consultar J. Arthur Rank
and Children's Entertainment Films. Disponivel em: https://goingtothepictures.org.uk/childrens-
entertainment-films-and-the-childrens-film-foundation/. Acesso em: 03 mar. 2025.
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outras obras voltadas ao publico infantil haviam demonstrado o potencial comercial
deste segmento, mas a viabilidade dessas produgbes dependia significativamente do
sistema de apoio estatal consolidado pela Embrafilme. O desmonte dessa estrutura, que
sera analisado na préxima secao, representaria nao apenas uma ruptura no modelo de
produgao e distribuigdo cinematografica nacional, mas também uma reconfiguragéo do
proprio conceito de cinema infantil brasileiro, revelando, paradoxalmente, a importancia
deste segmento para a sobrevivéncia do cinema nacional durante um dos seus periodos

mais criticos.

A extingdo da Embrafilme e o mito da retomada

Durante as décadas de 1970 e 1980, o cinema brasileiro experimentou um
periodo de relativa estabilidade e sucesso no mercado interno, impulsionado por
politicas publicas que incentivaram a producéo e distribuicdo de filmes nacionais. Nesse
cenario, a Empresa Brasileira de Filmes S/A (Embrafilme) desempenhou um papel
crucial ao garantir que as obras nacionais tivessem espago nas salas de exibigdo do
pais (Amancio, 2007).

A tabela abaixo, retirada da publicagdo de Amancio (2000, p. 77) apresenta um
quadro através do qual podemos perceber, em numeros percentuais, o publico total dos

filmes estrangeiros e nacionais em relagao ao ano anterior entre 1974 e 1979.

Tabela 1: Numero e percentual de espectadores nas salas de exibigéo.

Ano Nacional % Estrangeiro % Total %
1974 30.665.515 - 170.625.487 - 201.291.002 -
1975 48.859.308 59 226.521.138 32 275.380.446 36
1976 52.046.653 6 198.484.198 -12 250.530.851 -9
1977 50.937.987 -2 157.398.105 -20 208.336.002 -16
1978 61.854.842 21 149.802.182 -4 211.657.024 1
1979 55.836.885 -9 136.071.432 -9 191.908.317 -9

Fonte: Amancio (2000).

Para Renato de Campos (2005, p. 159), no periodo analisado nos €& possivel
notar “um relativo sucesso de mercado, uma boa presenga do filme brasileiro nas salas

de exibigdo, e a consolidagdo da presenga do Estado como agente interventor da
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politica, legislacdo e mercado cinematografico”. Junto da tabela acima, a citacdo de
Campos nos permite inferir o impacto das politicas publicas daquele momento também

no comportamento do publico consumidor do cinema brasileiro.

A competicdo entre os filmes nacionais, determinada pela
concorréncia maior do filme internacional, fez-se entre
praticas capitalistas mais civilizadas e outras mais selvagens.
As primeiras procuravam diversificar os géneros dos filmes,
alcancar padrdes técnicos e artisticos mais apurados, atingir
0 publico por um equilibrio ideal entre as suas varias faixas
socioculturais, em linguagem mercadologica, as faixas de A
a C; em resumo, procuravam fazer um mercado, estavel,
médio, tradicional. As segundas trabalhavam com um unico
género de filme, de padrao técnico artistico estandardizado,
para atender a produgao rapida, barata e em quantidade, de
um produto que encontrava plena aceitagdo popular,
principalmente junto as faixas B e C; em resumo, tratava-se
de operar no mercado com imediatismo, aproveitando ao
maximo as potencialidades da relagdo produto/mercado,
antes que elas pudessem se esgotar (Vilella, 1979, p. 113).

A*“férmula” apresentada acima, continuaria frequente até meados da década de
1980, quando o cinema nacional ainda detinha uma consideravel fatia do mercado
interno. Algo que, segundo a pesquisadora Anita Simis (2016), naquele mesmo periodo,
passou por uma mudanga, quando nota-se uma nitida ruptura da produgao
cinematografica brasileira, que passaria de carater de cinema popular e/ou popularesco
para um cinema, técnica e esteticamente, mais elitizado. Além disso, também é preciso
levarmos em conta o processo de decadéncia no nimero de salas, que cairia de 3.276
(trés mil duzentas e setenta e seis), em 1975, para 1.428 (um mil quatrocentos e vinte e
oito) em 1985, e 1.033 (um mil e trinta e trés) em 1995 (Ancine, 2023).

E também Simis (2010) quem nos apresenta alguns dados sobre a presenca de
obras nacionais de longa-metragem nas salas de cinema na década de 1980, como
também no periodo posterior ao fim da Embrafilme, nas décadas seguintes, vide recorte
apresentado na tabela abaixo.
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Tabela 2 - Longas nacionais langados comercialmente entre 1980 e 2000.

ANO Total de filmes nacionais langados
1980 103
1981 80
1982 85
1983 85
1984 92
1985 87
1986 112
1987 82
1988 90
1989 Nao temos dados
1990 70ou13
1991 8
1992 3
1993 4 0u?2
1994 60ou10
1995 13
1996 18
1997 21
1998 23
1999 28
2000 22

Fonte: Simis (2010, p. 149).

Com base na tabela acima, podemos ver o forte impacto sofrido pelo cinema
brasileiro no que diz respeito a sua presenga em nosso parque exibidor. A partir disso, o
que nos interessa discutir aqui sdo os numeros de filmes e espectadores brasileiros
alcangados a partir dos anos de 1990 e, em especial, 0 pouco interesse ou atengao
dados ao publico infantil durante este critico periodo da histéria do cinema brasileiro.

Para tanto, é valido evidenciarmos que a chegada de Fernando Collor a
Presidéncia da Republica, em 1990, deu inicio a um projeto de redugéo da presencga e
participagcao do Estado em diversos setores da economia do pais, dentre eles, o setor
da cultura e, consequentemente, a atividade cinematografica. Em um dos seus primeiros
atos apods a posse, Collor assinou o Decreto n°® 99.192, de 21 de margo de 1990, que,
de uma so vez, dissolveu 11 entidades estatais, dentre elas a Embrafilme, causando
uma nitida redugao na produgao, distribuicdo e exibigcdo de filmes nacionais nas salas
do pais, em especial perante a atuagdo na empresa também no segmento da
distribuicao (Amancio, 2007).
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Foi nesse contexto de desmonte e necessidade de reestruturacao que surgiram
a Lei 8.313/1991 (Lei Rouanet) e a Lei 8.685/1993 (Lei do Audiovisual) como pilares
essenciais para a sustentacdo e o desenvolvimento da cultura e da atividade
cinematografica nacional. Num primeiro momento, a Lei Rouanet, ao instituir um sistema
de incentivo fiscal, permitiu que empresas e pessoas fisicas direcionassem parte do
Imposto de Renda devido a projetos culturais, incluindo produgdes cinematograficas.
Por sua vez, a Lei do Audiovisual criou um mecanismo de incentivo fiscal especifico para
o setor audiovisual, possibilitando a dedugéo de parte do Imposto de Renda devido por
empresas que investissem em produgbes cinematograficas brasileiras independentes.
Ambas as leis foram fundamentais para a chamada "Retomada do Cinema Brasileiro",
na década de 1990, possibilitando a produgdo de filmes que conquistaram
reconhecimento nacional e internacional.

Ainda em torno disso, é certo dizer que por um consideravel periodo de tempo,
pairou no imaginario da classe cinematografica brasileira a ideia de que o longa Carlota
Joaquina — a princesa do Brazil (Carla Camurati, 1995) seria a obra simbolo do que ficou
entendido como o “cinema da Retomada”, momento no qual realizadores do pais
voltaram a produzir filmes dando inicio e/ou continuidade a um novo ciclo de produgao
apos um periodo de “terra arrasada” (Autran, 2010, p. 118).

Aideia de um “mito de origem” como este é criticada e revisitada pelo professor
e pesquisador Marcelo lkeda (2022), na obra Reviséo critica do Cinema da Retomada.
Para o autor, apés o desmonte sofrido pelo setor havia um sentimento de que “cada
novo filme era o guardido da necessidade de existéncia do cinema nacional” (lkeda,
2022, p. 51). Mas, a “elei¢gdo” de Carlota Joaquina como esse mito de origem de um
cinema da retomada, ocorreu principalmente pelo inesperado sucesso do filme. Para
Ikeda (2022, p. 52), “era o principio de que o cinema brasileiro voltasse a dialogar com
um publico mais amplo”. No entanto, & curioso notar que um outro filme recém langado
nos cinemas em 1995 e, efetivamente realizado a partir de recursos oriundos das leis
emergenciais daquele periodo, em especifico a Lei Rouanet, ndo costuma ser
reconhecido como um fruto direto da retomada, trata-se do filme O menino maluquinho
(Helvécio Ratton, 1995), que, segundo a imprensa atingiu cerca de 6007 a 800 mil
espectadores® nas salas de cinema, dado ndo computado na listagem realizada pelo
Observatoério Brasileiro do Cinema e Audiovisual (OCA) da ANCINE.

7 Informagao disponivel em: https://vermelho.org.br/2017/11/24/0-maluquinho-vai-ao-cinema/
8 Informagéo disponivel em: https://www.hojeemdia.com.br/entretenimento/sucesso-de-bilheteria-em-1995-filme-de-
helvecio-ratton-se-mantem-encantador-1.298948.
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De toda forma, contrariando o entao imaginario setorial, ainda persistente, nos
cabe aqui evidenciar um dado ja publico, mas, até entdo, pouco debatido entre
pesquisadores e agentes do préprio mercado: o publico infantil como presenga continua
e importante para a manutencéo da ida as salas de cinema, mesmo, mas nao somente,
num periodo de escassez de langamentos nacionais, como ocorrido na década de 1990.
Para tanto, e, buscando ampliar os dados retirados da tabela acima, tomemos por base
o trabalho de Melo (2011) para alguns relevantes apontamentos.

Das 7 ou 13 obras langadas nas salas brasileiras no ano de 1990, conforme
levantamento de Simis (2010), trés delas tinham as criangas (e suas familias) como
publico-alvo, sendo, inclusive, uma delas a maior bilheteria de toda década, como
veremos a seguir; em 1991 das oito obras langadas, uma delas fora dedicada ao publico
infantil; em 1992 e 1994, ndo ha registros de langamentos para este publico, algo que
volta a ser notado nos anos de 1993 e 1995 com um langamento cada; em 1996, 1997
e 1998 com dois langamentos cada ano; e, por fim, 1999, com o langamento de trés
filmes dedicados ao publico infantil (Melo, 2011). No total, ao longo de toda década de
1990, podemos somar a quantidade de 15 filmes de longa-metragem langados nas salas
de cinema tendo como alvo o publico infantil/infantojuvenil. Destes, como podemos notar
na tabela a seguir, dez estdo posicionados como filmes mais vistos da década,
ultrapassando a quantidade de 500 mil espectadores nas salas, o que torna evidente o
impacto do publico infantil no consumo de obras brasileiras.

Tabela 3: Filmes da década de 1990 com mais de 500 mil espectadores

Ano de

Titulo da obra Direcao Lancamento Publico
Lua de cristal Tizuka Yamazaki 1990 4.178.165
Uma escola atrapalhada Antonio Rangel 1990 2.571.095
Xuxa requebra Tizuka Yamazaki 1999 2.074.461
Sonho de veréo Pa“g’ozgfgoeﬂngda e 1990 1.700.00
Simao, o fantasma Trapalhdao Paulo Aragao 1998 1.658.136
Central do Brasil Walter Salles 1998 1.593.967
O novigo rebelde Tizuka Yamazaki 1997 1.501.035
Carlota Joaquina, princesa do Brazil Carla Camurati 1995 1.286.000
O mistério de Robin Hood José Alvarenga Jr. 1990 1.269.658
Os Trapalhobes e a arvore da juventude José Alvarenga Jr. 1991 1.174.274
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O quatrilho Fabio Barreto 1995 1.117.754
Orfeu Caca Diegues 1999 961.961
Zoando na TV José Alvarenga Jr. 1999 911.394

Paulo Aragéo e Alexandre

O Trapalhao e a luz azul Boury 1999 771.831
Castelo Ra-Tim-Bum, o filme Cao Hamburger 1999 725.329
Guerra de Canudos Sérgio Rezende 1997 655.016
Tieta do Agreste Caca Diegues 1996 511.954

Fonte: OCA/ANCINE (2024).

Juntas, as 17 obras apresentadas acima somam mais de 24,631 milhdes de
pessoas alcangadas nas salas de cinema do pais. Deste numero, as dez obras
destacadas em negrito sao aquelas classificadas por Melo (2011) como destinadas ao
publico infantil/infantojuvenil. Para compreendermos melhor o impacto e relevancia do
segmento infantil para a manutengéo da ida as salas, em especial na década de 1990,

observemos a tabela abaixo.

Tabela 4: Analise de obras mais de 500 mil espectadores na década de 1990.

Publico alcangado % do Publico

Descrigao Quantidade (milhdes) analisado
Numero total de obras 17 24,631 100%
Obras destinadas ao publico infantil/infantojuvenil 10 16,835 68,34%
Obras destinadas ao publico em geral 7 7,796 31,66%

Fonte: Elaborada pelos autores (2025) com base em dados disponibilizados pelo OCA/ANCINE (2024).

A respeito da Tabela 4, acima, devemos ainda considerar os numeros
apresentados por Simis (2010) e expostos na Tabela 2, que apontam para um total de
131 ou 139 obras brasileiras langadas nas salas do pais durante a década de 1990.
Diante dessa totalidade, o recorte das 17 obras analisadas corresponde a
aproximadamente 12,98%, num cenario de 131 obras, e 12,23%, num cenario de 139
obras brasileiras langadas em sala. Por sua vez, o numero de obras destinadas ao
publico infantil/infantojuvenil ndo se modifica, sendo que, como evidenciado, das 15
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obras infantis produzidas em toda década de 1990, 10 delas estao posicionadas como
as mais vistas nas salas de cinema do pais, o que evidencia a poténcia do publico infantil

em relagdo ao movimento de ida as salas de cinema no Brasil.

Novas telas, novos publicos: o audiovisual infantil brasileiro no século XXI

O inicio do século XXI marcou uma profunda transformagdo no panorama
audiovisual mundial, com impactos significativos na produgao, distribuicdo e consumo
de conteudos infantis no Brasil. Se durante a década anterior, figuras como Os
Trapalhbes e Xuxa sustentaram praticamente sozinhos a presenga do cinema nacional
nas salas, neste momento, novas possibilidades surgiram em um cenario caracterizado
pelo fortalecimento dos mecanismos de incentivo e pela diversificagao das plataformas
de exibicdo. Esse novo panorama possibilitou nao apenas uma pluralidade de
produgdes, mas também uma ampliagdo dos canais de distribuigdo, transformando
significativamente a relagdo das criangas brasileiras com o conteudo audiovisual
nacional.

A década de 2000 testemunhou uma gradual recuperagéo do segmento infantil.
Filmes como Taina - uma aventura na Amazédnia (Tania Lamarca, Sérgio Bloch, 2000) e
Xuxa e os duendes (Paulo Sérgio de Almeida, Rogério Gomes, Marcio Vito, 2001)
mantiveram viva a tradicdo do género nas salas de exibicdo. Esta revitalizagédo
intensificou-se com a criagado da Agéncia Nacional do Cinema (ANCINE), em 2001, e a
implementacédo de uma série de mecanismos de fomento especificos para o setor
audiovisual, como o Fundo Setorial do Audiovisual (FSA), instituido pela Lei
11.437/2006. Tais politicas publicas permitiram um aumento significativo no numero de
produgdes infantis, bem como uma maior diversidade tematica e estética.

O sucesso de bilheteria de obras como Xuxa abracadabra (Moacyr Goes, 2003),
com mais de 2 milhdes de espectadores, e Didi, o cupido Trapalhdo (Paulo Aragao,
Alexandre Boury, 2003), com expressivos 1,7 milhdo de espectadores, demonstrou que
o publico infantil continuava sendo um segmento relevante do mercado cinematografico
brasileiro, reafirmando a relevancia de figuras televisivas nas produgdes

cinematograficas para criangas — cenario que se transformaria no decorrer da década®.

% Os ultimos filmes do personagem Didi (Renato Arag&o) foram O guerreiro Didi e a ninja Lili (Marcos
Figueiredo, 2008) e Os Saltimbancos Trapalhbes: rumo a Hollywood (Jodo Daniel Tikhomiroff, 2017), o
segundo marcando o reencontro com Dedé (Dedé Santana). Ja as ultimas produgdes de Xuxa foram
Xuxa em o mistério de Feiurinha (Tizuka Yamasaki, 2009) e Uma fada veio me visitar (Vivianne Jundi,
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Impulsionado por linhas de financiamento especificas e pelo desenvolvimento
tecnolégico que tornou os processos de produgao mais acessiveis, o Brasil viu surgir
uma nova geragao de animadores e estudios dedicados ao publico infantil. O menino e
o0 mundo (Alé Abreu, 2013) representa um marco deste movimento, tendo sido indicado
ao Oscar de Melhor Animagao em 2016 e conquistado dezenas de prémios em festivais
internacionais. Neste contexto, destacam-se também Minhocas (Paolo Conti, Arthur
Nunes, 2013) do Animaking, Historietas assombradas: o filme (Victor-Hugo Borges,
2017) do Copa Studio, e Peixonauta: o filme (Kiko Mistrorigo, Célia Catunda, Rodrigo
Eba, 2018) da TV PinGuim. Outras animagdes significativas deste periodo incluem Até
que a Sbornia nos separe (Otto Guerra, Ennio Torresan, 2013), baseada em uma pega
teatral; As aventuras do Avido Vermelho (Frederico Pinto, José Maia, 2014), adaptagao
da obra de Erico Verissimo; e Tito e os péssaros (Gustavo Steinberg, Gabriel Bitar, André
Catoto, 2018).

Anos apos suas primeiras empreitadas em live-action, os personagens de
Mauricio de Sousa finalmente retornaram as salas de cinema em produgdes com atores
reais em Turma da Mbénica: lagos (Daniel Rezende, 2019) e Turma da Mbnica: ligbes
(Daniel Rezende, 2021), sendo a continuagao da primeira obra e se destacando como a
maior bilheteria nacional apés a pandemia'®, superada apenas por Minha irmé e eu
(Susana Garcia, 2023). Essas adaptagbes renovaram o interesse pelos personagens
classicos no audiovisual em narrativas que combinavam nostalgia e aventura.

Paralelamente as transformagdes nos processos produtivos, as plataformas de
distribuicao e exibicdo também passaram por uma revolugao sem precedentes. O
modelo centrado exclusivamente nas salas de cinema, na televisdo aberta e no home
video cedeu espago a um ecossistema multiplataforma, no qual streaming, TV por
assinatura, videogames e redes sociais disputam a atengdo do publico infantil. A
chegada de canais infantis na TV por assinatura como Cartoon Network (1993),
Discovery Kids (1996), Nickelodeon (1996) e, posteriormente, TV Ra-Tim-Bum (2004) e
Gloob (2012), assim como a Lei 12.485/2011 (popularmente conhecida como Lei da TV
paga), ampliou consideravelmente as janelas de exibi¢gdo para o conteudo nacional.

A internacionalizagao das produgdes brasileiras representa outro fendémeno
significativo deste periodo. Séries como Peixonauta (2009-2018), O show da Luna!
(2014-Atualmente) e Irmao do Jorel (2014-Atualmente) conquistaram nao apenas o

2023).

0 Turma da Moénica - Ligbes é maior bilheteria nacional apés a pandemia. Disponivel em:
https://oglobo.globo.com/cultura/turma-da-monicalicoes-maior-bilheteria-nacional-apos-pandemia-
25354161. Acesso: 04 mar. 2025.
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mercado interno, mas também obtiveram distribuicao internacional, sendo exibidas em
dezenas de paises e plataformas globais. Este fendmeno inédito na histéria do
audiovisual infantil brasileiro possibilitou a competigdo com produgbes estrangeiras,
tradicionalmente dominantes no mercado brasileiro. Tal conquista deve-se tanto a
qualidade das produgbes quanto as estratégias de coprodugdo internacional e a
participagao em mercados e festivais especializados.

O Video on Demand (VoD), como o YouTube e outras plataformas de streaming,
tem desempenhado papel crucial contemporaneamente na ampliacdo do acesso ao
conteudo infantil brasileiro também. Plataformas como Netflix, Prime Video e Disney+
tém investido em produgdes nacionais, seja por meio de aquisigbes ou mesmo
producbes originais. Este movimento n&do apenas diversificou as possibilidades de
financiamento para os produtores brasileiros, mas também criou novas formas de
consumo audiovisual para o publico infantil, que cada vez mais migra das telas
tradicionais para dispositivos moéveis, dando origem a fendbmenos como a Galinha
Pintadinha (Holzbach, 2018).

Outro exemplo significativo dessa nova dindmica é a série Detetives do prédio
azul (DPA), originalmente exibida no canal Gloob, que ganhou versdes
cinematograficas'' e posteriormente foi disponibilizada em plataformas de streaming,
maximizando seu alcance e longevidade. Esta trajetéria multiplataforma tem se tornado
cada vez mais comum para as produgbes infantis brasileiras, potencializando sua
visibilidade e rentabilidade, fazendo com o que o publico infantil seja tratado, por vezes,
como um publico consumidor multiplataforma, enchendo salas de cinema e rendendo
também incontaveis visualizagdes nas demais plataformas e/ou janelas audiovisuais.

Paralelamente, observa-se uma diversificagdao nos géneros e formatos das
produgdes infantis. Se antes predominavam as comédias e adaptagdes literarias, agora
verifica-se o surgimento de documentarios infantis, filmes de aventura, fantasias,
musicais e, até mesmo, obras que flertam com o horror e o suspense (Silva, 2023),
adequados ao publico infantojuvenil. Esta ampliagdo do leque de possibilidades
narrativas demonstra o amadurecimento do setor, que passa a compreender a crianga
como um espectador complexo e multifacetado.

Nesse contexto, os curtas-metragens constituem um territorio de extraordinaria
riqueza criativa e diversidade estética, muitas vezes negligenciado nas analises do setor.

O formato curto, longe de representar uma limitagao, tem se estabelecido como um

" O seriado possui trés adaptagbes cinematogréaficas até o momento do artigo: D. P. A. - o filme (André
Pellenz, 2017), D. P. A. 2 - o mistério italiano (Vivianne Jundi, 2018) e D. P. A. 3 - uma aventura no fim
do mundo (Mauro Lima, 2022).
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campo privilegiado de experimentagédo e inovagéo, onde realizadores podem explorar
linguagens, técnicas e tematicas com maior liberdade criativa e menores restricoes
orgamentarias.

A variedade técnica e tematica dos curtas infantis brasileiros é particularmente
notavel. Produgbes como o curta-metragem baiano Doido Lelé (Ceci Alves, 2009), que
se passa em um programa de calouros da década de 1950; Ba (Leandro Tadashi, 2015),
que acompanha a relagao de um menino com a sua “Ba” (de Batchan, avé em japonés);
e O véu de Armani (Renata Diniz, 2019), protagonizado por uma garotinha paquistanesa
que mora no Brasil, refletem uma diversidade ndo apenas na criatividade dos
realizadores brasileiros, mas também na riqueza de narrativas diversas para o publico
infantil. Do ponto de vista tematico, os curtas infantis brasileiros tém se destacado pela
abordagem de questdes complexas com sensibilidade e profundidade adequadas ao
publico infantil, reconhecendo a crianga como espectadora capaz de reflexdo critica
sobre sua realidade social e cultural.

A importéncia dos curtas-metragens infantis para o Brasil transcende sua
qualidade artistica e manifesta-se em multiplas dimensdes. Primeiramente, estes filmes
frequentemente representam o primeiro contato sistematico de muitas criangas
brasileiras com produg¢des audiovisuais que refletem sua propria realidade cultural,
linguistica e social, funcionando como contraponto essencial a hegemonia do conteudo
estrangeiro. Esta fungdo é particularmente relevante em um pais com dimensbdes
continentais e profunda diversidade regional, onde os curtas permitem que criangas de
diferentes regides possam se reconhecer e identificar a pluralidade cultural do Brasil nas
telas.

Os festivais especializados tém sido fundamentais para a circulagao e
valorizagao desses curtas-metragens. Iniciativas como a Mostra de Cinema Infantil de
Floriandpolis, iniciada em 2002; o Festival Internacional de Cinema Infantil (FICI), criado
em 2003; e o Festival Pequeno Cineasta, fundado em 2010, representam mais que
simples exibigbes: configuram-se como verdadeiros nucleos de formagéo de publico,
reflexao critica e valorizagao da produgao nacional (Fiel, Alves, Bicchieri, 2022). Esses
eventos ndo apenas exibem produgbes, mas também promovem oficinas, debates e
atividades formativas, reconhecendo a crianga como espectadora participativa.

As transformagdes tecnoldgicas e sociais também se refletiram nos temas e
abordagens das produgdes comerciais infantis brasileiras contemporaneas. Filmes
como Taina e suas sequéncias nao apenas abordam tematicas ambientais, mas também

valorizam a cultura indigena e apresentam uma protagonista feminina (Fiel, Santos,
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Cardoso D’Abreu, 2023). Esta tendéncia reflete uma compreensdo mais ampla da
infancia brasileira em sua pluralidade, rompendo com representagdes estereotipadas e
homogeneizantes que predominaram em periodos anteriores. Tal movimento n&o
apenas enriquece o repertorio audiovisual disponivel para as criangas brasileiras, mas
também contribui para a formacédo de identidades mais inclusivas e conscientes da
diversidade sociocultural do pais.

Apesar dos avancos significativos, o cinema e audiovisual infantil brasileiro
ainda enfrenta desafios consideraveis, especialmente no que diz respeito a formagéo de
publico e a alfabetizagdo audiovisual. A concorréncia com produgdes estrangeiras,
principalmente norte-americanas, continua intensa, seja nas salas de cinema ou até
mesmo nas plataformas digitais, onde algoritmos de recomendagéo frequentemente
privilegiam conteudos internacionais. Neste contexto, legislagcdes recentes como a Lei
14.815/24, que estabelece cotas para conteudos brasileiros, incluindo produgdes
infantis, nas plataformas de streaming, buscam equilibrar essa disparidade e garantir

espago para a produgao nacional, algo que discutiremos em nossa proxima segao.

O publico infantil como alavanca estratégica para o futuro do audiovisual

brasileiro

Como vimos até aqui, o cinema brasileiro, assim como os demais cinemas
mundiais, esta diante de uma série de desafios e oportunidades que exigem reflexado e
acgao estratégica, em especial, frente a dominagao e imperialismo hollywoodiano perante
os cinemas nacionais. Neste sentido, em especial, diante da forte penetragdo dos
streamings na vida cotidiana das populagbées e nos modos de consumir audiovisual,
diversos paises tém pautado ou ja se empenhado na regulagéo e regulamentagado dos
servigos de Video on Demand (VoD) — pauta ainda em debate no Brasil. Essa questao,
no entanto, atravessa e é afetada por uma série de dindmicas e fatores politicos e
mercadoldgicos, como destacado por Bahia, Butcher e Tinen (2023, p. 113):

Ainda sem regulagdo no pais, o streaming traz novos
desafios para os agentes do setor, para a pesquisa no campo
da economia politica do cinema e do audiovisual e para a
geopolitica do conhecimento. Este processo gera
consequéncias importantes para o audiovisual brasileiro,
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com a imposicdo de um agressivo modelo de produgéo,
como: perda de propriedade intelectual das produtoras
brasileiras; retorno a concentragdo em grandes produtoras,
em especial no eixo RJ e SP; contratos secretos que
determinam exclusividade e cesséao de direitos; organizagao
de equipes no modelo padrdao de salas de roteiro, entre
outros.

Neste cenario, globalizado e competitivo, a sobrevivéncia e o florescimento do
setor dependem ainda da capacidade de inovagao, da diversificagdo de publicos e da
valorizagao de sua identidade cultural, além de uma continua e acirrada luta politica que
busque o aumento da produgéo nacional sem deixar de lado o principal e mais potente
elemento para o desenvolvimento do setor: as politicas de acesso aos conteudos
nacionais e a formagao de publico. E, em especial, nesse sentido que, no caso brasileiro,
é preciso atentar para as criangas enquanto um publico-alvo estratégico para a
construgdo de uma soberania imaginativa, como também para o desenvolvimento do
cinema e audiovisual nacional. Isto porque, mesmo diante de um cenario de intensa
convergéncia (Mittel, 2008), as produgbes audiovisuais brasileiras voltadas para o
publico infantil tém consistentemente se destacado nas bilheterias e métricas de
audiéncia, com especial destaque as franquias e narrativas seriadas e transmidiaticas.
Exemplos notaveis incluem os dois filmes derivados do remake da novela Carrossel™,
langcados em 2015 e 2016, e a trilogia baseada na série infantil Detetives do Prédio Azul,
produzida originalmente para o Gloob®, cada um atraindo aproximadamente 2,5 milhdes
de espectadores (Ancine, 2023). Além disso, as adaptagbes em live-action da Turma da
Mbnica, ja citadas neste trabalho, presentes nas salas e, posteriormente em plataformas
de streamings, conquistaram tanto o atual publico infantil, como os adultos nostalgicos
que consumiram aquelas narrativas no formato de desenho animado ou como histérias
em quadrinhos, décadas anteriores.

Em uma pesquisa dedicada a compreender as mudangas de paradigmas no
consumo de filmes na era do sfreaming na Malasia, as pesquisadoras Jayabarthi
Manimaran e Maizurah Khathu Abdul Hamid (2024) apontam uma série de fatores que
influenciam na escolha pela assinaturas das plataformas em detrimento das salas de

cinema, um dos aspectos mais notaveis, ao compararmos com o Brasil, além do grande

2 Produzida e veiculada originalmente pela emissora SBT na TV aberta.
'3 Canal pago, pertencente & programadora Globosat no mercado de TV por assinatura.
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catalogo de obras disponiveis para consumo em quaisquer telas e espagos acessiveis,
é a alta precificagdo dos ingressos nas salas de cinemas convencionais, que tanto la
como aqui estdo majoritariamente localizadas em shoppings centers. Em outro
momento, as autoras, agora se dedicando a pensarem em formas de interagédo e

coexisténcia entre ambas as praticas, sugerem que

A industria cinematografica precisa trabalhar em conjunto
com as plataformas de OTT' para coordenar o langamento
de novos filmes simultaneamente em ambas as plataformas
(salas e streamings) e negociar a distribuigdo de receita de
modo igualitario entre as industrias (Manimaran; Khathu,
2024, p. 50, tradug&o nossa)'.

O apontamento das autoras vai ao encontro de uma agao ja recorrente e
praticada, principalmente, pelas majors em diversos mercados, especialmente, apos a
pandemia da Covid-19. No contexto brasileiro, no entanto, podemos observar que, para
muito além da divisao de receitas entre as industrias envolvidas na produgédo e consumo
de cinema e audiovisual, quando se trata do publico infantil, & preciso que tanto agentes
publicos quanto privados reconhegam a necessidade de estabelecer uma relagéo de
reconhecimento e identificagdo, ndo se tratando apenas de olhar para as criangas de
modo a explorar um publico-alvo rentavel, mas de considera-las estratégicas para a
continuidade e desenvolvimento do cinema e audiovisual nacional em termos
econdmicos, politicos, sociais e estético-narrativos.

E por tal peculiaridade que mecanismos legislativos como a Lei 13.006/2014, a
Lei 14.814/2024 e a Lei 14.815/2024, que versam sobre a inclusdo do cinema brasileiro
no curriculo escolar, a renovagéao da cota de tela para produgdes nacionais nas salas de
cinema e nos canais de TVs por assinatura, respectivamente, quando aliadas ao
langamento de uma plataforma de streaming publico de abrangéncia nacional com
produgbes brasileiras torna-se uma relevante agdo politica integrada para o
desenvolvimento do cinema e disponibilizagdo dos conteudos a populagdo. Nesse
sentido, nos cabe reforgar que o desenvolvimento da plataforma de streaming publica

4 Over-the-top ¢ uma das nomenclaturas atribuidas aos servigos de midia que realizam a distribuigéo de
conteudos pela internet através de uma plataforma. Essa nomenclatura é abarcada pelo termo streaming.
5 No original: Cinema industry has to work more closely with the OTT platforms to coordinate the release
of new movies simultaneously in both platforms and negotiate the distribution of revenue equally among
both industries.
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do Brasil, intitulada Tela Brasil'®, prevista para ser langada ainda em 2025, tem como um
de seus objetivos o atendimento a demanda minima de duas horas de exibigdo de
cinema nacional no Ensino Basico, acrescentado pela ja citada Lei 13.006/2014 no § 8°
do Art. 26 da Lei das Diretrizes Basicas da Educagéao (Lei 9.392/1996).

Com isso, € importante destacarmos que a formagao de publico para o cinema
brasileiro € uma tarefa continua, que, dentre outras coisas, diz respeito a formagao de
uma soberania imaginativa sobre si e sobre os outros que, junto a nds, se fazem em
nosso territério, comunidade e nagao. Assim, a urgente retomada de conexao e busca
por comunicagao do cinema brasileiro, em suas diversas facetas, com publico infantil,
deve reconhecer, em primeira instancia, o direito das criangas brasileiras a produgao
cultural a elas direcionadas. Com isso, também torna-se crucial a ampliagéo de politicas
de fomento, promogéo e circulagdo de obras nacionais dirigidas ao publico infantil, como
também aos espacgos de difuséo e interagcéo social inter-relacionadas e mediadas pelo

cinema nacional.

Consideragoes Finais

Ao longo deste estudo, examinamos a trajetéria do publico do cinema e
audiovisual infantil brasileiro com o objetivo de evidenciar sua importancia para a
cinematografia nacional, mesmo em periodos de crise. Para superar essa
marginalizacdo a qual foi elencada o publico e o cinema infantil, € fundamental o
estabelecimento de um dialogo mais profundo entre as diferentes esferas envolvidas no
ecossistema audiovisual, da produgdo a pesquisa, reconhecendo que o cinema infantil
ndo é apenas um produto de entretenimento, mas uma ferramenta poderosa para a
formacgao de sujeitos, identidades e de publico para o cinema nacional.

Portanto, € fundamental que essa discussdo nao se restrinja apenas ao
reconhecimento do passado, mas também inspire agdes concretas em nosso presente,
capazes de assegurar que o cinema e o audiovisual infantil ocupem o lugar de destaque
que merecem na cinematografia nacional e nos espagos de discussédo e
desenvolvimento de politicas para o setor audiovisual. Assim, o investimento em

produgdes infantis de qualidade, a promogéao da diversidade e a valorizagdo da cultura

'8 Informagéo disponivel em: https://www.estadao.com.br/cultura/cinema/tela-brasil-plataforma-publica-
de-streaming-esta-em-fase-de-testes-e-estreia-deve-ser-em-
escolas/?srsltid=AfmBOoqtGPvgUZ_GYYVGSpmz9wruzmphww4rUACLdfy_pj-KMaWYjzwo.  Acesso
em: 19 jun. 2025.
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audiovisual brasileira tornam-se pilares essenciais para garantir que o cinema nacional
aprimore suas estratégias de alcance e comunicagdo, buscando atingir criangas das
mais diversas regides do pais, contribuindo para a construgao de um futuro mais rico e
plural tanto para o povo brasileiro como para o préprio setor audiovisual.

Diante disso, compreendemos que o proprio futuro do cinema e audiovisual
brasileiro depende de um esforgo conjunto entre realizadores, produtores,
pesquisadores e formuladores de politicas publicas para garantir a continuidade da
produgao, a formagao de publico e a valorizagao da cultura audiovisual nacional. Nesse
cenario, o apagamento da importancia e poténcia do publico infantil para o cinema
nacional ndo pode ser mantido, sendo urgente reconhecé-lo e estuda-lo com a devida
atencgao e com o cuidado necessario. Assim, € essencial que o cinema brasileiro busque
reconhecer, formar e abragar o publico infantil, ndo apenas como um nicho de mercado,
mas como um elemento estratégico para a manutengao de sua soberania cultural, bem

como para o desenvolvimento de seu ecossistema audiovisual.
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